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venerdi 14 giugno — Prosegue con reciproca soddisfazione la collaborazione tra AIFU
e UFC, che 1o scorso 14 maggio si sono incantrati per un mamenta di confranta, in
primao luogo sul mercato alla luce dei dati del 1° trimestre 2013 e della chiusura
2012, Alla presenza di importanti Aziende in rappresentanza della Distribuzione e
della Produzione, le due Associazioni, che da orarmai pil di un anno si scambiamo i
dati per le apportune walutazioni & analisi, hanno messo sul tavalo i risultati del 1°
trimestre.

Cresconn le aree relative a Igiene e Pulizia — Sicurezza — Food&Catering, come
dimostrano gli spaceati delle rilevazioni raccolti trimestralmente da AIFL, che stanno
diventano sempre pil dettagliate in profonditd. Muove aree di crescita quindi, nuovi
business che fanno pensare a sviluppi delle merceologie. Mon a caso AIFLL in
collaborazione  con Edinowa, tratterd proprio di guesto argomento nell'abituale
appuntamento fisso rappresentato dal Convegno che ogni anno 'Associazione
organizza a Big Buyer {BolognaFiere, 20.21.22 novembre 2013).

L'incontro & stato anche 'occasione per fare il punto della situazione su Consip, con
la guale AIFU ha da anni instaurato un rapporto di intefacciamento che ha portato a
conseguire risultati soddisfacenti e che ha soprattutto creata una sorta di continuo
monitoraggio di tutte guelle storture e malfunzionamenti che di fatto rendewvano e
rendona tuttara 1'utilizzo del Mepa prohlematico, con il rischio che le aziende non si
possono permettere divanificare i vantagoi che potenzialmente o strumento offre.
AIFL ha comunicato di avere ricevuto notizia officiale da Consip della pubblicazione
on line di tutti file per ilbando cancelleria 104 relativi alla funzionalitd per la
sostituzione massima del catalogo. & tale proposito @ importante sottolineare come
AIFL si & impegnata & raccogliers tutte e segnalazioni di criticitd evidenziate dai
propri Associati elaborando un documento relativo alle problematiche emerse in
relazione all'aggiornamenta massimo dei prezzi.

Documento preso in seris considerazione da Consip che si & prontamente
adoperata, in uno scambio continuo di osservazioni con i referenti AIFU in matetia,
giungenda, nella magaior parte dei casi, alla soluzione delle problematiche emerse.
AIFL ha avuto e deve continuare ad avere un ruolo cruciale nei rapporti con un
mercato cosiimportante come il Mepa e come interlocutore di Consip per 'evidenza
delle criticita di cui solo le aziende conoscono & fondo 13 portata,

Cosi come, secondo AIFU, & corretto che 'Associazione presti attenzione a fenomeni
che, in un mercato dai margini gia cosi in forte compressione, rischiano di fatto di
pegyiorare una situazione gid di forte criticiti. || riferimento & ad alcune politiche di
pricing poste in atto da aziende di consumahili che hanno comportato 0l
peggioramento delle condizioni di acquisto dei distribotor in un segmento di
mercato, quale appunto quello dei consumabkili, che ha un peso importante per e
aziende associate.

Feso importante in un assorimento che forse sta camhbiando o deve cambiare: e
allora AIFL anticipa i terni e al prossimo Convegno a Big Buyer 2013 parlers di “Nuovi
assortimenti per un mercato e un ufficio in evoluzione™.
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