Conad, posizionato su una fascia di
prezzo consona alla nostra politica
di marca propria».

Ampliare la gamma dei prodotti a
marchio con Spar ¢ uno dei princi-
pali progetti di Aspiag per il 2000.
«Proprio adesso — illustra Collodo —
stiamo seguendo con la casa madre il
progetto ‘Spar Office’, una serie di
prodotti per I'ufficio a marchio Spar
e che saranno trattati solo nei nostri
punti vendita. Di questa linea per
I'ufficio riceviamo gia i raccoglitori,
la carta per fotocopie, le buste fora-
te per raccoglitori, ma amplieremo il
settore con altre referenze. Inoltre, il
mese prossimo valuteremo una serie
di prodotti di importazione fatti ad
hoc per noi, non con il marchio
Spar ma in esclusiva dall'importato-
re per il nostro gruppo». [ ]
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X STO RY L'’AREA SOHO SI STA SVILUPPANDO MOLTO

| PRODUTTORI PUNTANO ALLA CRESCITA

DEI MARGINI E ALLO SCAMBIO DEI DATI

Se il comparto scuola rimane
quello piu significativo
allinterno della Gdo, anche

le nuove categorie di prodotto
emergenti possono offrire
margini di guadagno significativi.
E questo il parere di Mariagrazia
Santaniello, presidente dell'UFC,
Unione Fornitori Cancelleria,
I'associazione che da 26 anni
raggruppa le pit importanti
marche del settore, che afferma:
«Fino a qualche tempo fa la grande
distribuzione, nel settore cancelleria,
trattava soprattutto gli strumenti
per scrivere (carta e penna)

in particolare se riferiti al consumo
scolastico; gli strumenti per scrittura
sono infatti tra i prodotti per i quali
la grande distribuzione gia significa
per noi percentuali importanti

di fatturato. Sono pero in
significativa crescita molte altre aree
di prodotto: molti oggetti nati

per un uso professionale

e inizialmente anche piuttosto
‘tecnico’ stanno ampliando il loro
target di riferimento ed entrano
sempre piu a far parte del consumo
‘casalingo’ e personale».

Scendendo nel dettaglio I'area

di prodotti‘Soho’ (small office, home
office) & quella che si sta ampliando
piu significativamente.

«All'inizio degli anni ‘90 -

prosegue Santaniello — quest’area
comprendeva sostanzialmente

i materiali per computer.Ora

nelle case entrano anche strumenti
in passato relegati all'uso aziendale.
Registriamo, in particolare,

un cambiamento nelle esigenze

del consumatore che cerca prodotti
piu evoluti: cucitrici per cucire non
solo due o tre fogli ma anche piccoli
fascicoli, o anche sistemi

di archiviazione domestica. Questa
tendenza per quel che riguarda
il consumo casalingo e trainata
per gli adulti dall’abitudine all’ uso
di strumenti di cancelleria evoluti
che nasce sul posto di lavoro
e per i ragazzi dalla sempre maggior
diffusione di attivita scolastiche
(laboratori di varia natura)
che insegnano a scuola ad utilizzare
strumenti piu complessi ed efficaci.
Contemporaneamente sono ormai
state sviluppate anche molte
versioni ‘personal’ di molti prodotti,
come appunto le distruggi-
documenti, di cui oggi esistono
versioni piccole e molto
economiche; siamo nell’epoca
della privacy e della raccolta
differenziata: entreranno presto
anche nelle case».
Fra le priorita che il settore deve
affrontare, il mantenimento
della qualita per contrastare
la concorrenza da parte di Paesi
capaci di grande aggressivita sui
prezzi e con regole piu flessibili di
quelle europeeg, e il miglioramento
della gestione dello scambio
dei dati. A questo proposito UFC
sta realizzando con i suoi clienti
una particolare iniziativa.
«Siamo particolarmente interessati —
conclude Santaniello - a verificare
con i maggiori clienti, fra cui
le insegne della grande
distribuzione, la possibilita di
adottare strumenti comuni di
scambio dei dati come ad esempio
il sistema Euritmo di Indicod ECR.
Per tutti, fornitori e distributori, si
otterrebbero forti saving nei costi
di processo e un miglioramento
complessivo nella qualita
delle transazioni».

Paola Binaghi



